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Convierte tu marca en un elemento generador de ventas
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INTRODUCCION

POR Qué no le damos a la marca el rol

que merece




PROBLEMA

Los PRODUCTQOS se pueden tocar y sentir

S &

Las VENTAS se pueden medir y valorar

Pero las MARCAS son intangibles
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DEBATE

¢, Favorece o desfavorece este tipo de propuestas de marca?

Logran una “publicidad gratuita” inmediata Pueden ser objeto de bromas, memes...

Se posicionan en la zona muy rapido Pueden proyectar poca profesionalidad
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CONCLUSION

En todos estos casos, la PREFERENCIA es el producto o servicio

La marca queda relegada a otro plano

No hay ninguna “obligacién” de cuidarla, por eso existen multitud de ejemplos
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LA MARCA ES EL ACTIVO MAS IMPORTANTE

MARK
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IDENTIDAD VERBAL

VENTAJA COMPETITIVA'Y PROMESA DE
MARCA




CONCEPTO DE VENTAJA COMPETITIVA

Cualquier caracteristica de una empresa, pais o
persona que la diferencia de otras colocandole en

una posicion relativa superior para competir.

Es decir, cualquier atributo que hace a tu marca

mas competitiva que las demas y define en qué

aspecto somos realmente buenos.
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CONCEPTO DE PROMESA DE MARCA

Compromiso firme, decidido y verdadero que

proyecta una marca hacia su publico objetivo

NN
EFFRVESCENTE

Genera unas altas expectativas, que se deben ——

CONSUMO

cumplir para maximizar la confianza del

EXCESIVO D

consumidor y no ver guebrada la reputacion
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RELACION ENTRE VENTAJA COMPETITIVA Y PROMESA DE MARCA

VENTAJA COMPETITIVA APLICADA A MARCA

4

PROMESA DE MARCA

i 4

NAMING SLOGAN
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IDENTIDAD VISUAL

CONNOTACIONES PSICOLOGICAS DE LA
MARCA




CURIOSIDADES: CONCEPTOS GRAFICOS BASICOS

Parte simbédlica de la marca. %
Esta es reconocida sin texto.

LOGOTIPO N
Hablamos de logotipo cuando se identifica \f()( IL, Iti cano“

por el texto.

MAGOTRO e g

(_omlbma:_u_:n de imagen y texto. También LACOSTE
Funcionan por separado.

ISOLOGO ,
El texto y el icono conforman un grupo. m

No funcionan el uno sin el otro.
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CURIOSIDADES: COMPLEJIDAD EN DIFERENCIACION

AW oren s‘g\\\\\\W/// ses, %‘Wé
’,,7]/1\&\ CHEFS 7//////”\\\\ idad de Alicante

We are Cork.

Wz museu D INSTITUT .
% DE CULTURES | VALENCIA » I\C/Iadtr Idl
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PROMESA DE MARCA APLICADA A DISENO (ECODISENO)
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TENDENCIA EN DISENO: MARCA MUTANTE

L
’ casa da masica .casa da mdsica ® o ® 0 ® O

' * mohawk mohawk mohawk
casa da musica casa da masica

‘ ‘ mohawk mohawk mohawk
casa da muasica casa da mdasica
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TENDENCIA EN DISENO: MARCA DINAMICA
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TENDENCIA EN DISENO: MARCA PERSONALIZABLE

FLEUR

0 .
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ROZAR LA PERFECCION: MENOS ES MAS

Dior
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VO P TS

Y
NO ES NECESARIO SER ’

/ ,
/

/

/ DIOR

’ PARA CREAR MARCAS QUE MARCAN

VTV VIV VTS /
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www.likedlike.es
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https://www.like4like.es/

CASO PRACTICO

VINO DE INFLUENCIA

DENOMINACION DE ORIGEN MANCHUELA




CASO PRACTICO: VINO DE INFLUENCIA

ESTUDIO DE MERCADO:

70 DENOMINACIONES DE ORIGEN DEL VINO EN ESPANA
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CASO PRACTICO: VINO DE INFLUENCIA

RIO CABRIEL

CUENCA
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® Casas de Santa Cruz
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HISTORIA
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CLIMA
VARIEDADES AUTOCTONAS

TRADICION / TECNOLOGIA
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CASO PRACTICO: VINO DE INFLUENCIA
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CASO PRACTICO: VINO DE INFLUENCIA
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CASO PRACTICO: VINO DE INFLUENCIA

DO, Messichuela

DENOMINACION DE ORIGEN
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LIBROS RECOMENDADQOS

ESTRATEGIA
COMPETITIVA

TECNICAS PARA EL ANALISIS
DE LA EMPRESA Y SUS COMPETIDORES

lovemarks

CREACION Y SOSTENIBILIDAD
DE UN RENDIMIENTO SUPERIOR

Michael E.

])()I'tc I

Prélogo:

Eduardo Bueno Campos Eduardo Bueno Campos

KEVIN ROBERTS, CEO MUNDIAL, SAATCHI & SAATCHI
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Espero haberos dejado con ganas de mas

socg '
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